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- - Форма контроля з.е. - Итого акад.часов
Курс 1

Семестр 1 Семестр 2

Курс 2

Семестр 3 Семестр 4

Курс 3

Семестр 5 Семестр 6

Индекс Наименование
Экза
мен

Зачет
Зачет с

оц.
Контр.

Экспер
тное

Факт
Часов в

з.е.
Экспер
тное

По
плану

Конт.
раб.

СР
Конт
роль

з.е. Итого Лек Пр Сем КСР Конс КЗ СР КЭ
Конт
роль

з.е. Итого Лек Пр Сем КСР Конс КЗ СР КЭ
Конт
роль

з.е. Итого Лек Пр Сем КСР Конс КЗ СР КЭ
Конт
роль

з.е. Итого Лек Пр Сем КСР Конс КЗ СР КЭ
Конт
роль

з.е. Итого Лек Пр Сем КСР Конс КЗ СР КЭ
Конт
роль

з.е. Итого Лек Пр Сем КСР Конс КЗ СР КЭ
Конт
роль

Блок 1.Дисциплины (модули) 81 81 2916 2916 440.25 2140.75 335 16 576 42 30 22 0.9 445.1 2.5 33.5 18 648 10 50 24 0.65 455.35 7.5 100.5 18 648 42 32 20 0.65 481.35 5 67 17 612 16 44 18 0.65 425.35 7.5 100.5 12 432 22 18 22 0.4 333.6 2.5 33.5

Обязательная часть 39 39 1404 1404 232.4 1037.6 134 11 396 28 24 14 0.9 329.1 12 432 6 38 16 0.6 299.4 5 67 10 360 16 28 10 0.6 269.4 2.5 33.5 3 108 24 48 2.5 33.5 3 108 6 4 6 0.3 91.7

Б1.О.01
Группа социально-гуманитарных
дисциплин

112 112 9 9 324 324 36.9 287.1 6 216 12 6 6 0.6 191.4 3 108 6 2 4 0.3 95.7

Б1.О.01.01 История и методология науки 1 1 3 3 36 108 108 12.3 95.7 3 108 6 2 4 0.3 95.7

Б1.О.01.02
Основы научных исследований в
профессиональной сфере

2 2 3 3 36 108 108 12.3 95.7 3 108 6 2 4 0.3 95.7

Б1.О.01.03 Правовое регулирование в сфере бизнеса 1 1 3 3 36 108 108 12.3 95.7 3 108 6 4 2 0.3 95.7

Б1.О.02
Группа историко-филологических
дисциплин

4 123
11122
33344

13 13 468 468 105.4 329.1 33.5 3 108 4 18 4 0.3 81.7 3 108 24 0.3 83.7 4 144 6 18 4 0.3 115.7 3 108 24 48 2.5 33.5

Б1.О.02.01 Деловой иностранный (английский) язык 4 2
112233

44
8 8 36 288 288 82.8 171.7 33.5 1 36 16 20 3 108 24 0.3 83.7 1 36 16 20 3 108 24 48 2.5 33.5

Б1.О.02.02
Логико-методологические основы построения
профессиональных текстов

3 3 3 3 36 108 108 12.3 95.7 3 108 6 2 4 0.3 95.7

Б1.О.02.03
Культурно-исторические аспекты социальной
коммуникации

1 1 2 2 36 72 72 10.3 61.7 2 72 4 2 4 0.3 61.7

Б1.О.03
Группа информационно-технологических
дисциплин

35 3 5 5 180 180 26.6 153.4 2 72 4 6 0.3 61.7 3 108 6 4 6 0.3 91.7

Б1.О.03.01
Информационное обеспечение проектной
деятельности магистра

3 3 2 2 36 72 72 10.3 61.7 2 72 4 6 0.3 61.7

Б1.О.03.02
Современные информационно-
коммуникативные технологии в рекламе и
связях с общественностью

5 3 3 36 108 108 16.3 91.7 3 108 6 4 6 0.3 91.7

Б1.О.04
Группа общепрофессиональных
дисциплин

223 223 12 12 432 432 63.5 268 100.5 2 72 12 4 56 6 216 12 12 120 5 67 4 144 6 4 6 92 2.5 33.5

Б1.О.04.01 Управление коммуникационными проектами 3 3 4 4 36 144 144 18.5 92 33.5 4 144 6 4 6 92 2.5 33.5

Б1.О.04.02 Разработка и продвижение контента 2 2 4 4 36 144 144 22.5 88 33.5 1 36 6 2 28 3 108 6 6 60 2.5 33.5

Б1.О.04.03
Разработка и реализация коммуникационной
стратегии

2 2 4 4 36 144 144 22.5 88 33.5 1 36 6 2 28 3 108 6 6 60 2.5 33.5

Часть, формируемая участниками образовательных отношений 42 42 1512 1512 207.85 1103.15 201 5 180 14 6 8 116 2.5 33.5 6 216 4 12 8 0.05 155.95 2.5 33.5 8 288 26 4 10 0.05 211.95 2.5 33.5 14 504 16 20 18 0.65 377.35 5 67 9 324 16 14 16 0.1 241.9 2.5 33.5

Б1.В.01
Управление агентством рекламы и связей с
общественностью и службой рекламы и связей
с общественностью организации

4 4 4 4 36 144 144 18.5 92 33.5 1 36 6 30 3 108 2 4 4 62 2.5 33.5

Б1.В.02
Методы визуальных коммуникаций в рекламе и
связях с общественностью

5 4 4 36 144 144 22.5 88 33.5 4 144 8 4 8 88 2.5 33.5

Б1.В.03 Лоббирование и технологии GR 4 4 3 3 36 108 108 14.3 93.7 3 108 8 2 4 0.3 93.7

Б1.В.04 Коммуникационный менеджмент 1 1 4 4 36 144 144 22.5 88 33.5 4 144 6 6 8 88 2.5 33.5

Б1.В.05
Медиапланирование в современной рекламной
индустрии

4 4 4 4 36 144 144 18.5 92 33.5 1 36 6 30 3 108 2 4 4 62 2.5 33.5

Б1.В.06
Стратегическое планирование и руководство
проектной деятельностью в бизнесе

4 4 3 3 36 108 108 14.3 93.7 1 36 4 2 30 2 72 6 2 0.3 63.7

Б1.В.07
Социологические исследования в рекламе и
связях с общественностью

3 3 3 3 36 108 108 14.5 60 33.5 3 108 6 2 4 60 2.5 33.5

Б1.В.08 Бренд-менеджмент 2 2 4 4 36 144 144 22.5 88 33.5 1 36 8 28 3 108 8 4 60 2.5 33.5

Б1.В.ДВ.01 Дисциплины и (модули) по выбору 1 2 3 3 108 108 12.05 95.95 3 108 4 4 4 0.05 95.95

Б1.В.ДВ.01.01
Интегрированные коммуникации в сфере
бизнеса

2 3 3 36 108 108 12.05 95.95 3 108 4 4 4 0.05 95.95

Б1.В.ДВ.01.02 Менеджмент в инновационной сфере 2 3 3 36 108 108 12.05 95.95 3 108 4 4 4 0.05 95.95

Б1.В.ДВ.02 Дисциплины (модули) по выбору 2 (ДВ.2) 4 3 3 108 108 12.05 95.95 3 108 4 4 4 0.05 95.95

Б1.В.ДВ.02.01
Маркетинговые исследования в рекламе и
связях с общественностью

4 3 3 36 108 108 12.05 95.95 3 108 4 4 4 0.05 95.95

Б1.В.ДВ.02.02
Методы прогнозирования в интрументарии
интегрированных маркетинговых коммуникаций

4 3 3 36 108 108 12.05 95.95 3 108 4 4 4 0.05 95.95

Б1.В.ДВ.03 Дисциплины (модули) по выбору 3 (ДВ.3) 5 2 2 72 72 12.05 59.95 2 72 4 4 4 0.05 59.95

Б1.В.ДВ.03.01
Российская экономика в структуре
международного бизнеса

5 2 2 36 72 72 12.05 59.95 2 72 4 4 4 0.05 59.95

Б1.В.ДВ.03.02
Международный бизнес и предпринимательская
культура

5 2 2 36 72 72 12.05 59.95 2 72 4 4 4 0.05 59.95

Б1.В.ДВ.04 Дисциплины (модули) по выбору 4 (ДВ.4) 5 3 3 108 108 14.05 93.95 3 108 4 6 4 0.05 93.95

Б1.В.ДВ.04.01
Цифровая среда в деятельности рекламы и
связей с общественностью

5 3 3 36 108 108 14.05 93.95 3 108 4 6 4 0.05 93.95

Б1.В.ДВ.04.02
Современная медиакультура в мире глобальных
бизнес-коммуникаций

5 3 3 36 108 108 14.05 93.95 3 108 4 6 4 0.05 93.95

Б1.В.ДВ.05 Дисциплины (модули) по выбору 5 (ДВ.5) 3 2 2 72 72 10.05 61.95 2 72 4 2 4 0.05 61.95

Б1.В.ДВ.05.01 Правовое регулирование рекламного рынка 3 2 2 36 72 72 10.05 61.95 2 72 4 2 4 0.05 61.95

Б1.В.ДВ.05.02 Основы предпринимательской культуры 3 2 2 36 72 72 10.05 61.95 2 72 4 2 4 0.05 61.95

Блок 2.Практика 30 30 1080 1080 26.2 1053.8 6 216 1 215 9 324 7.6 316.4 9 324 1 323 3 108 12.6 95.4 3 108 4 104

Обязательная часть 27 27 972 972 25.2 946.8 3 108 108 9 324 7.6 316.4 9 324 1 323 3 108 12.6 95.4 3 108 4 104

Б2.О.01(Н)
Производственная практика (научно-
исследовательская работа)

3 124 12 12 36 432 432 19.2 412.8 3 108 108 3 108 6.6 101.4 3 108 108 3 108 12.6 95.4

Б2.О.02(П)
Производственная практика (профессионально-
творческая практика)

23 12 12 36 432 432 2 430 6 216 1 215 6 216 1 215

Б2.О.03(Пд)
Производственная практика (преддипломная
практика)

5 3 3 36 108 108 4 104 3 108 4 104

Часть, формируемая участниками образовательных отношений 3 3 108 108 1 107 3 108 1 107

Б2.В.01(П)
Производственная практика (творческая
практика)

1 3 3 36 108 108 1 107 3 108 1 107

Блок 3.Государственная итоговая аттестация 9 9 324 324 5 319 9 324 2 319 3

Б3.01(Г)
Подготовка к сдаче и сдача государственного
экзамена

5 3 3 36 108 108 2.5 105.5 3 108 105.5 2.5

Б3.02(Д)
Защита выпускной квалификационной работы,
включая подготовку к защите и процедуру
защиты

5 6 6 36 216 216 2.5 213.5 6 216 2 213.5 0.5

ФТД.Б4.Факультативы 16 16 576 576 79.5 496.5 1 36 8 28 2 72 6 0.3 65.7 6 216 12 12 12 0.6 179.4 7 252 28 0.6 223.4

ФТД.Б4.01 Стилистика и редактирование научных текстов 3 2 2 36 72 72 12.3 59.7 2 72 6 6 0.3 59.7

ФТД.Б4.02
Современная американская реклама (на
английском языке)

2 3 3 36 108 108 14.3 93.7 1 36 8 28 2 72 6 0.3 65.7

ФТД.Б4.03
Современные рекламные технологии в
коммерческой деятельности (на английском
языке)

3 2 2 36 72 72 12.3 59.7 2 72 6 6 0.3 59.7

ФТД.Б4.ДВ.01 Второй иностранный язык 4 6 6 216 216 24.3 191.7 2 72 12 60 4 144 12 0.3 131.7

ФТД.Б4.ДВ.01.01 Второй иностранный (немецкий) язык 4 6 6 36 216 216 24.3 191.7 2 72 12 60 4 144 12 0.3 131.7

ФТД.Б4.ДВ.01.02 Второй иностранный (французский) язык 4 6 6 36 216 216 24.3 191.7 2 72 12 60 4 144 12 0.3 131.7

ФТД.Б4.ДВ.01.03 Второй иностранный (испанский) язык 4 6 6 36 216 216 24.3 191.7 2 72 12 60 4 144 12 0.3 131.7

ФТД.Б4.ДВ.02 Третий иностранный язык 4 3 3 108 108 16.3 91.7 3 108 16 0.3 91.7

ФТД.Б4.ДВ.02.01 Третий иностранный (польский) язык 4 3 3 36 108 108 16.3 91.7 3 108 16 0.3 91.7

ФТД.Б4.ДВ.02.02 Третий иностранный (сербский) язык 4 3 3 36 108 108 16.3 91.7 3 108 16 0.3 91.7

ФТД.Б4.ДВ.02.03 Третий иностранный (венгерский) язык 4 3 3 36 108 108 16.3 91.7 3 108 16 0.3 91.7

ФТД.Б4.ДВ.02.04 Третий иностранный (арабский) язык 4 3 3 36 108 108 16.3 91.7 3 108 16 0.3 91.7

ФТД.Б4.ДВ.02.05 Третий иностранный (турецкий) язык 4 3 3 36 108 108 16.3 91.7 3 108 16 0.3 91.7

План Учебный план магистратуры '42.04.01 РСО (РСО в СБ) (маг.) 2 курс ОЗО 20-21.plx', код направления 42.04.01, год начала подготовки 2019


